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INTRODUCTION

L e s  g r a n d s  é v é n e m e n t s  s p o r t i f s  s o n t  d e s  l e v i e r s
p u i s s a n t s  d e  v a l o r i s a t i o n  d e  l ’ i m a g e  e t  d e s
v a l e u r s  n a t i o n a l e s .

L a  F r a n c e  ( 6 ᵉ  m a r q u e - p a y s  m o n d i a l e  e n  2 0 2 5 )
m i s e  s u r  c e s  é v é n e m e n t s  p o u r  r e n f o r c e r  s o n
i n f l u e n c e  à  l ’ é c h e l l e  m o n d i a l e .

L e s  r é s e a u x  s o c i a u x  ( T i k T o k ,  I n s t a g r a m ,  X . . . )
j o u e n t  u n  r ô l e  c e n t r a l  d a n s  l a  c o - c o n s t r u c t i o n  d e
c e t t e  i m a g e .

C e t t e  é t u d e  a n a l y s e  c o m m e n t  l a  n a t a t i o n ,  v i a
l e s  J O  2 0 2 4 ,  c o n t r i b u e  a u  “ n a t i o n  b r a n d i n g ”  d e
l a  F r a n c e  e t  d e s  U S A .

N a t i o n  B r a n d i n g  &
S p o r t  :  l ’ e n j e u

s t r a t é g i q u e  d e s
g r a n d s

é v é n e m e n t s

🏟️

📱

🏊

O B J E C T I F🎯

C O M P A R E R  L E S
S T R A T É G I E S  D E

C O N T E N U S ,  M E S U R E R
L E U R  I M P A C T  S U R  L ’ I M A G E
N A T I O N A L E ,  P R O P O S E R  U N

M O D È L E  R E P R O D U C T I B L E
( P O U R  D ’ A U T R E S

F É D É R A T I O N S  A U S S I ) 3



L a  t h é o r i e  d u  N a t i o n  B r a n d i n g ,
p r o p o s é e  p a r  S i m o n  A n h o l t  e n  1 9 9 6 .

O B J E C T I F 🎯
V e n d r e  u n e  i m a g e

v a l o r i s a n t e  d u  p a y s ,
s o u v e n t  à  t r a v e r s  l e s

g r a n d s  é v é n e m e n t s
s p o r t i f s .

 

LE CADRE THÉORIQUE01
1. Le concept de Nation Branding

L e  N a t i o n  B r a n d i n g  e s t  u n e  s t r a t é g i e  d e
p r o m o t i o n  d e  l ’ i m a g e  d ’ u n  p a y s  à
l ’ i n t e r n a t i o n a l .

J e a n - B a p t i s t e  G u é g a n  s o u l i g n e  q u e  l e  s p o r t  p e r m e t
“ d ’ a c c r o î t r e  l a  n o t o r i é t é  d ’ u n  p a y s ” .
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LE CADRE THÉORIQUE01
1. Le concept de Nation Branding

A P P L I C A T I O N  D U  N A T I O N
B R A N D I N G  A U  S P O R T  E N

F R A N C E

O r g a n i s a t i o n  d e  g r a n d s
é v é n e m e n t s  s p o r t i f s  🏟️

M e t t r e  e n  a v a n t  l e  s a v o i r - f a i r e
l o g i s t i q u e  e t  c u l t u r e l  f r a n ç a i s

O B J E C T I F  G L O B A L 🎯
O p t i m i s e r  l a  v i s i b i l i t é  i n t e r n a t i o n a l e  d e  l a  F r a n c e  e t  d e
s e s  t e r r i t o i r e s  g r â c e  à  u n e  s t r a t é g i e  d ’ i m a g e  c o h é r e n t e

r e n f o r c é e  p a r  l e  s p o r t  ( P l a c e  B r a n d i n g ) .  

O r g a n i s a t i o n  d e  g r a n d s
é v é n e m e n t s  s p o r t i f s  🏟️

U t i l i s e r  l e  s p o r t  c o m m e  o u t i l
d i p l o m a t i q u e ,  n o t a m m e n t  a v e c

l ’ A f r i q u e  e t  l ’ e s p a c e
f r a n c o p h o n e

R e n f o r c e r  l e s  r e l a t i o n s
i n t e r n a t i o n a l e s  e t  l ' i n f l u e n c e  d e  l a

F r a n c e

V a l o r i s a t i o n  d e s
p e r f o r m a n c e s  s p o r t i v e s🏆

C o m m u n i c a t i o n  a u t o u r  d e s
m é d a i l l e s ,  p e r f o r m a n c e s ,  e t

a t h l è t e s  f r a n ç a i s

C r é e r  u n e  i m a g e  d y n a m i q u e ,
a m b i t i e u s e  e t  i n s p i r a n t e  d u  p a y s
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LE CADRE THÉORIQUE01
2.       Le sport et le Soft Power

 L e  s p o r t  r a s s e m b l e  a u - d e l à  d e s  c l i v a g e s  s o c i a u x  e t
p o l i t i q u e s .

 I l  g é n è r e  u n  s e n t i m e n t  d e  f i e r t é  n a t i o n a l e
 I l  f a v o r i s e  l ’ u n i t é  e t  l ’ i d e n t i t é  c o l l e c t i v e
L e s  g r a n d s  é v é n e m e n t s  s p o r t i f s  o f f r e n t  u n e
v i t r i n e  m o n d i a l e  d u  p a y s .
I l s  d i f f u s e n t  d e s  v a l e u r s  f o r t e s  :  p e r s é v é r a n c e ,
e x c e l l e n c e ,  h o s p i t a l i t é

U N I F I C A T E U R  N A T I O N A L ,  V E C T E U R  D ’ I M A G E  À  L ’ I N T E R N A T I O N A L

 P O L É M I Q U E S
O U  I N C I D E N T S

F r a n c e  –  C o u p e  d u  M o n d e  2 0 1 8

C a m p a g n e  d i g i t a l e  v i r a l e  # F i e r s d e t r e B l e u s  :
+ 1 5 M  d ' i n t e r a c t i o n s
+ 5 0 0 K  f a n s  g a g n é s
I n s t a g r a m  =  1 e r  r é s e a u  e n  e n g a g e m e n t 6



LE CADRE THÉORIQUE01
2.       Le sport et le Soft Power

L E  S P O R T  G É N È R E  D E S  R E T O M B É E S  É C O N O M I Q U E S  M A J E U R E S  💰 ,  T O U T  E N
V A L O R I S A N T  L ’ I M A G E  D ’ U N  P A Y S  À  L ’ É C H E L L E  I N T E R N A T I O N A L E .

E x e m p l e s
r é c e n t s  e n

F r a n c e

🇫🇷  J e u x  O l y m p i q u e s  d e  P a r i s  2 0 2 4

2 2  m i l l i o n s  d e  v i s i t e u r s  e n  F r a n c e  a u  1 e r  s e m e s t r e
2 0 2 4
+ 1 2  m i l l i o n s  d e  t o u r i s t e s  é t r a n g e r s  ( + 9  %  v s  2 0 2 3 )
3 6 0  0 0 0  p e r s o n n e s  p r é s e n t e s  à  l a  c é r é m o n i e
d ’ o u v e r t u r e ,  d o n t  6 2  %  d ’ é t r a n g e r s
T a u x  d ’ o c c u p a t i o n  h ô t e l i e r  à  P a r i s  :  9 0  %

🇫🇷  J e u x  O l y m p i q u e s  d e  P a r i s  2 0 2 4

2 2  m i l l i o n s  d e  v i s i t e u r s  e n  F r a n c e  a u  1 e r  s e m e s t r e
2 0 2 4
+ 1 2  m i l l i o n s  d e  t o u r i s t e s  é t r a n g e r s  ( + 9  %  v s  2 0 2 3 )
3 6 0  0 0 0  p e r s o n n e s  p r é s e n t e s  à  l a  c é r é m o n i e
d ’ o u v e r t u r e ,  d o n t  6 2  %  d ’ é t r a n g e r s
T a u x  d ’ o c c u p a t i o n  h ô t e l i e r  à  P a r i s  :  9 0  %

🏉  C o u p e  d u  M o n d e  d e  R u g b y  2 0 2 3

V a l o r i s a t i o n  d u  p a t r i m o i n e  c u l t u r e l  a v e c  u n  l o g o
s y m b o l i q u e
D é m o n s t r a t i o n  d u  s o f t  p o w e r  à  t r a v e r s  l a  c u l t u r e ,
l ’ a r c h i t e c t u r e ,  e t  l e s  v a l e u r s  s p o r t i v e s

I N F L U E N C E R  L A
P E R C E P T I O N

I N T E R N A T I O N A L E
D ’ U N E  N A T I O N

P A R  L ’ É M O T I O N
E T  L ’ E X P É R I E N C E

C O L L E C T I V E .

O B J E C T I F🎯
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L’ANALYSE DES FÉDÉRATIONS SPORTIVES DE NATATION02
🇺🇸

🇫🇷

M É T H O D O L O G I E

1 e r  j u i l l e t  –  1 5  a o û t  2 0 2 4  ( p h a s e  p r é -
o l y m p i q u e  e t  o l y m p i q u e ) .
A p p r o c h e  m i x t e :  a n a l y s e  q u a l i t a t i v e
e t  q u a n t i t a t i v e .
S u p p o r t  é t u d i é  s u r  I n s t a g r a m

K P I  R E T E N U S

📅  V o l u m e  e t  f r é q u e n c e  d e  p u b l i c a t i o n s
( p o s t s ,  s t o r i e s ,  r e e l s )
❤️  E n g a g e m e n t  m o y e n  ( l i k e s ,  c o m m e n t a i r e s ,
p a r t a g e s )
📈  C r o i s s a n c e  d e  l ’ a u d i e n c e
💬  Q u a l i t é  d e s  i n t e r a c t i o n s  ( t o n ,  t y p e  d e
c o m m e n t a i r e s )
🏷️  U t i l i s a t i o n  d e s  #  e t  c o h é r e n c e  v i s u e l l e
( b r a n d i n g  n a t i o n a l )

🎯
É T U D I E R  L E S  S T R A T É G I E S  D E

C O M M U N I C A T I O N  D I G I T A L E  D E  L A  F F N  🇫🇷  E T
D E  U S A  S W I M M I N G  🇺🇸  A U T O U R  D E S  J O  D E

P A R I S  2 0 2 4 . 8



L’ANALYSE DES FÉDÉRATIONS SPORTIVES DE NATATION02
🇺🇸

🇫🇷

🇺🇸  U S A  :
2 8  m é d a i l l e s ,  d o n t  1 3  e n  a r g e n t .
D o m i n a t i o n  h i s t o r i q u e  c o n f i r m é e .
P e r f o r m a n c e s  m a r q u a n t e s  ( e x  :  B o b b y  F i n k e ,  r e l a i s ) .
C a p a c i t é  d ’ i n n o v a t i o n  t e c h n i q u e .

🇫🇷  F r a n c e  :
7  m é d a i l l e s .
M i s e  e n  v a l e u r  d e  L é o n  M a r c h a n d  ( r e c o r d  s u r  4 0 0 m  4  n a g e s ) .
M o i n s  d e  v o l u m e ,  m a i s  e x c e l l e n c e  c i b l é e .

1. Performances sportives : la domination Américaine contre l'excellence Française

1,5 MILLION DE
MESSAGES LIÉS À LA

NATATION
621 MILLIONS

D’ENGAGEMENTS
+1800% PAR RAPPORT

AUX JO DE TOKYO
1,3 MILLIARD

D’IMPRESSIONS

E N  T E R M E  D E  P E R F O R M A N C E  G L O B A L ,  U N  I M P A C T  C O N S I D É R A B L E
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L’ANALYSE DES FÉDÉRATIONS SPORTIVES DE NATATION02
🇺🇸

🇫🇷

🇺🇸  U S A  S W I M M I N G 🇫🇷  F F N  

2. La systématisation contre la starification

🏋️‍♂️MODÈLE D’ENTRAINEMENT,
CENTRES D’ENTRAINEMENTS :
STRUCTURES, CENTRES
D’EXCELLENCES

🕶️ DURANT LES J.O,
CAMPAGNE “GOGGLES ON” :
APPROCHE COMMERCIALE ET
MARKETING TRÈS STRUCTURÉE.

🎯FOCUS SUR LÉON MARCHAND

📈 STRATÉGIE NUMÉRIQUE
POUSSÉE (RECRUTEMENT D’UN
RESPONSABLE CONTENU POUR
LA FFN)
→ PASSAGE DE 250 000 À 1 MILLION DE
FOLLOWERS POUR MARCHAND
→ COMMUNICATION AXÉE SUR L’ÉMOTION ET LE
SYMBOLE NATIONAL. 10



L’ANALYSE DES FÉDÉRATIONS SPORTIVES DE NATATION02
🇺🇸

🇫🇷

@ U S A S W I M M I N G  ( C O M P T E  P R I N C I P A L ,  7 7 9 K )
@ U S A S W I M M I N G N E X T G E N  ( 4 2 K )

2. La systématisation contre la starification

 🎞️ Reels en slow-motion
 🖼️ Carrousels « résumé de session »

 📢 Annonces de résultats en direct
 📆 Cadence de 5 à 6 posts par jour

pendant la quinzaine olympique
(contre 3-4 pour la FFN)

A c t u a l i t é s  r é c e n t e s  &
r é s u l t a t s  e n  d i r e c t ,

i n f o g r a p h i e s
c o m p a r a t i v e s ,

c a r r o u s e l s  4 – 6  i m a g e s .

C o n s e i l s  p o u r  c l u b s  &
e n t r a î n e u r s

( t e c h n i q u e s ,  n u t r i t i o n ,
s p l i t - t i m e s  e n  s t o r i e s ) .

F o c u s  s u r  l a  r e l è v e ,
r e e l s  " b e h i n d  t h e

s c e n e s " ,  p o r t r a i t s
j e u n e s  t a l e n t s .

🎬  C O N T E N U S  V A R I É S
&  R Y T H M É S

1 .  📹  R e e l s  d e  4 5 – 6 0 s  :
p e r f o r m a n c e s ,
c o u l i s s e s ,  m o m e n t s
f o r t s

2 .  🖼️  C a r r o u s e l s  :
p r o g r a m m e  d u  m a t i n  /
r é c a p i t u l a t i f  d u  s o i r

3 .  📱  S t o r i e s
i n t e r a c t i v e s  :  q u i z ,
s o n d a g e s ,  l i v e s  F A Q

4 .  🎨  E s t h é t i q u e
c o h é r e n t e  :  p a l e t t e  U S
( b l e u / r o u g e / b l a n c ) ,
l o g o  e n  f i l i g r a n e ,
v i s u e l s  r e t r a v a i l l é s

11



L’ANALYSE DES FÉDÉRATIONS SPORTIVES DE NATATION02
🇺🇸

🇫🇷

2. La systématisation contre la starification

📈 +100 000 NOUVEAUX ABONNÉS EN 15 JOURS (+14,7 %)
📤 90 CONTENUS DIFFUSÉS PENDANT LES JO
💬 ENGAGEMENT MOYEN : 7 % (VS 4 % POUR LA FFN)
🎬❤️ REELS "ROAD TO PARIS" : 15 000 LIKES EN MOYENNE (PAR
PUBLICATION)
🧑‍🎓 FORTE INTERACTION AVEC UN PUBLIC JEUNE : CONTENUS LUDIQUES ET
ENGAGEANTS

🗓️ Période 📱 Fréquence 📌 Contenus principaux

⏳ Avant les JO 4–5 posts / semaine Road to Paris, annonces d’équipe

🔥 Pendant les JO 5–6 posts / jour Reels, lives, stories, résultats

🎞️ Après les JO  ~3 posts / semaine Best-of, portraits d’athlètes, tutos techniques

D E S  R É S U L T A T S  M A R Q U A N T S  P O U R  U S A  S W I M M I N G

12



L’ANALYSE DES FÉDÉRATIONS SPORTIVES DE NATATION02
🇺🇸

🇫🇷

@ F F N A T A T I O N  ( C O M P T E  P R I N C I P A L ,  1 1 8 K )

2. La systématisation contre la starification

47 % des contenus sont consacrées
à Léon Marchand

📹 Reels émotionnels (30–45s),
musiques épiques

📚 Carrousels parcours, citations
📢 Annonces de résultats en stories
📆 Cadence : 3–4 posts/jour (vs 5–6

US)

🎬  C O N T E N U S  V A R I É S  &  R Y T H M É S

1 .  📹  R e e l s  “ b o r d  b a s s i n ” ,  r a l e n t i s  d e s
a r r i v é e s ,  c é l é b r a t i o n s

2 .🎞️  R e e l s  é m o t i o n n e l s  ( p a r c o u r s ,  v i c t o i r e s
d e s  n a g e u r s ,  f o c u s  s u r  L é o n  M a r c h a n d  e t
s o n  p a r c o u r s )  +  c i t a t i o n s  i n s p i r a n t e s

3 .🖼️  C a r r o u s e l s  i n s p i r a n t s  ( A M / P M )
4 .📱  S t o r i e s  i n t e r a c t i v e s  ( q u i z  c h r o n o ,

s o n d a g e s )
5 .🎨  E s t h é t i q u e  s i m p l i f i é e  :  f o n d  b l a n c ,  t y p o

m i n i - c o m p t e  U G C
V i d é o s  f a n s ,  s t o r i e s  G o P r o ,  t é m o i g n a g e s
s u p p o r t e r s

13



L’ANALYSE DES FÉDÉRATIONS SPORTIVES DE NATATION02
🇺🇸

🇫🇷

2. La systématisation contre la starification

➕ +35 000 NOUVEAUX ABONNÉS POST J.O À FIN J.O (+42,2 %)
🎞️ REELS ÉMOTIONNELS → 12 000 VUES EN MOYENNE, SOIT X3 VS
CONTENUS GÉNÉRAUX
💥 FORT TAUX D’ENGAGEMENT (SUPÉRIEUR À LA MOYENNE FFN
HABITUELLE)
🤝 CO-CONSTRUCTION D’UN RÉCIT TYPE HOLLYWOODIEN AUTOUR DU
“MARCHAND DE RÊVES”

🗓️ Période 📱 Fréquence 📌 Contenus principaux

⏳ Avant les JO 4–5 posts / semaine Reels teaser “Destination JO”, annonces & préparatifs

🔥 Pendant les JO 3–4 posts / jour Focus Léon Marchand, carrousels matin/soir, stories interactives

🎞️ Après les JO 2 posts / semaine Best-of, remerciements, campagne #TousàlEau

D E S  R É S U L T A T S  M A R Q U A N T S  P O U R  F F N  N A T A T I O N
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L’ANALYSE DES FÉDÉRATIONS SPORTIVES DE NATATION02
🇺🇸

🇫🇷

L ’ I M P A C T  V I R A L  D E S  J O  2 0 2 4  –  L ’ E F F E T  M A R C H A N D

2. La systématisation contre la starification

🏆 15 MILLIONS DE TÉLÉSPECTATEURS POUR SA VICTOIRE AU 200M BRASSE
 📺 → AUDIENCE RECORD, SURPASSANT USAIN BOLT (10M À LONDRES 2012)

 📊50 % DE PART D’AUDIENCE POUR FRANCE 2 & FRANCE 3 LORS DES SOIRÉES NATATION
- 60 MILLIONS DE FRANÇAIS ONT SUIVI LES JO SUR FRANCETV

🥇 6 MEILLEURES AUDIENCES FRANÇAISES DES JO LIÉES À MARCHAND
🚀  EXPLOSION DE SA NOTORIÉTÉ → +1M D’ABONNÉS INSTAGRAM

📝+ 500 MISSIONS DIPLOMATIQUES INTERNATIONALES 

BONNE NOUVELLE POUR LE SOFT POWER SPORTIF → LA NATATION
DEVIENT UN LEVIER DU NATION BRANDING FRANÇAIS :

« UNE FRANCE RÊVÉE PAR LES ARTISTES »
15



L’ANALYSE DES FÉDÉRATIONS SPORTIVES DE NATATION02
🇺🇸

🇫🇷

2. La systématisation contre la starification

🇺🇸  S T R A T É G I E  A M É R I C A I N E  :
P L U R A L I T É  D E S  F I G U R E S  &

C R O I S S A N C E  M E S U R É E

🌍  S O F T  P O W E R  E T
D I P L O M A T I E  S P O R T I V E

⚠️  M A I S ,  D E S  L I M I T E S  S U R
L E  M O D È L E  F R A N Ç A I S

DIVERSIFICATION DES HÉROS :
GRETCHEN WALSH : + 20K ABONNÉS APRÈS SON RECORD

KATIE LEDECKY : 647K ABONNÉS, FIGURE DURABLE DU SPORT US
PAS DE FOCUS UNIQUE → ENGAGEMENT PLUS DIFFUS MAIS PÉRENNE

🌐 LES JO = PLATEFORME
D’EXPRESSION GÉOPOLITIQUE

 🎖️ AMBASSADEUR DU SPORT :
"OUTIL DE RAYONNEMENT GLOBAL"

 🏊‍♂️ LA NATATION = SPORT VITRINE
DE LA FRANCE AUX YEUX DU MONDE

🎭 ÉMOTIONS ÉPHÉMÈRES VS
RÉALITÉ SOCIALE

 🎯 “HORIZON D’ATTENTE” CRÉÉ
PAR LE SPORT

 🗣️ PATRICK CLASTRES : « LES
ÉMOTIONS SPORTIVES SONT

PUISSANTES, MAIS FUGACES »

 ⚡ DÉCALAGE ENTRE L’IMAGE
PROJETÉE ET LES TENSIONS

SOCIOPOLITIQUES DE L’ÉTÉ 2024
16



LES ENSEIGNEMENTS À EN TIRER03
🇺🇸

🇫🇷

🇺🇸  U S A  S W I M M I N G

1. L’innovation dans la communication sportive

MODÈLE ÉCONOMIQUE ROBUSTE
40 MILLIONS DE DOLLARS DE BUDGET 
PARTENARIATS PUISSANTS CAMPAGNES (PROCTER & GAMBLE
CAMPAGNES MARKÉTÉES (THE POWER OF SMOOTH” (GILETTE)

INFLUENCE DES ATHLÈTES
 • EXPLOSION DU PERSONAL BRANDING
 • EX. : HENRIK CHRISTIANSEN ET SES MUFFINS → 1,3M IMPRESSIONS
 • RÉSEAUX = NOUVEAUX VECTEURS DE STORYTELLING VIRAL

FORMATS À FORT POTENTIEL VIRAL 
CONTENUS “LIFESTYLE/COULISSES”, PODIUMS, RÉACTIONS À CHAUD
LIVES, Q&A, EDITS CRÉATIFS
VALORISATION DU COLLECTIF, SENTIMENT PATRIOTE
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LES ENSEIGNEMENTS À EN TIRER03
🇺🇸

🇫🇷

🇫🇷  F F N

1. L’innovation dans la communication sportive

PARTENARIATS RENFORCÉS
PARTENAIRE MAJEUR AVEC EDF
APPUI DE L’INSEP, DU CIC, MÉCÈNES (RMC)
ÉQUIPEMENTIERS : LE COQ SPORTIF, TYR, TURBO
PROMOTION DE L’ACADÉMIE DE LA NATATION

ENGAGEMENT COMMUNAUTAIRE
 • JEU-CONCOURS FFN X NATATION MAGAZINE (PLACES POUR PARIS 2024)
 • FIDÉLISATION & PARTICIPATION ACTIVE VIA RÉSEAUX
 • HASHTAGS MOBILISATEURS : #PARIS2024, #FIERSDETREBLEUS, #TEAMFRANCE

AMPLIFICATION DU REACH 
REPOSTS WORLD AQUATICS & COMITÉ OLYMPIQUE FRANÇAIS
TAUX D’ENGAGEMENT RECORD (PICS À 8–10 % SUR LES RELAIS, INTERVIEWS)
PLUS DE 30 000 POSTS AVEC LE HASHTAG #FFNATATION

18



LES ENSEIGNEMENTS À EN TIRER03
🇺🇸

🇫🇷

2. Les recommandations stratégiques

🌍  I N T E R N A T I O N A L I S A T I O N
D E S  C O N T E N U S

A J O U T E R  D E S  S O U S - T I T R E S  E N  A N G L A I S  S U R  AU
M O I N S  3 0  %  D E S  R E E L S

=  CA P T E R  U N E  AU D I E N C E  I N T E R N AT I O N A L E  P O S T - J O

🧍‍♂️D I V E R S I F I C A T I O N  D E S
F I G U R E S

R É D U I R E  L A  D É P E N DA N C E  À  L É O N  M A R C H A N D
M E T T R E  E N  AVA N T  AU T R E S  TA L E N T S  ( E S P O I R S ,

C O L L E CT I F S ,  D I S C I P L I N E S  É M E R G E N T E S )

🧩P R O F E S S I O N N A L I S A T I O N
D E  L ’ U G C

C R É E R  D E S  T E M P L AT E S  D E  S TO R I E S  I N S TAG R A M
( C H A R T E  G R A P H I Q U E  F F N )

FAVO R I S E R  L A  R E P R I S E  PA R  L E S  C L U B S  E T  L E S  FA N S  →
+  D E  V I R A L I T É

🎥V I S E R  L E S  F O R M A T S
L O N G S  &  S T O R Y T E L L I N G

D É V E L O P P E R  D E S  M I N I - S É R I E S  D O C U M E N TA I R E S  :
“ 2 4 H  DA N S  L A  V I E  D E … ”

I N T É G R E R  D E S  A R C H I V E S ,  T É M O I G N A G E S  F A M I L I A U X
D I F F U S I O N  YO U T U B E  &  I N S TA  →  I N S P I R AT I O N  N B C

( T E A M  U S A )

🧒  M I S E R  S U R  L A
J E U N E S S E  &  C L U B S

F O U R N I R  D E S  K I T S  D E  C O N T E N U  AU X  1 2 0 0  C L U B S
A F F I L I É S

I M P L I Q U E R  L E S  J E U N E S  D A N S  L E S  C A M P A G N E S  :
D I V E R S I T É ,  I N C L U S I O N

📲A P P L I C A T I O N  F F N
2 0 2 8 / 2 0 3 0

D É F I S  M E N S U E L S ,  S Y S T È M E  D E  B A D G E S  &  R E WA R D S
A C C È S  V I P ,  C O N T E N U S  E X C L U S I F S  →  O U T I L

D ' E N G A G E M E N T  L O N G  T E R M E 19



COMMENT PROMOUVOIR LES JOP D’HIVER 2030 TOUT EN
VALORISANT LE NATION BRANDING DE LA FRANCE ? 04
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FRÉQUENCE DE COMMUNICATION 

MÉDIAS UTILISÉS :

SUJETS ABORDÉS MOMENTS CLÉS  

PLAN DE COMMUNICATION 04

VALORISATION DES SPORTIFS FRANÇAIS 

GESTION ENVIRONNEMENTALE

SAVOIR-FAIRE FRANÇAIS 

VALORISATION DES PARTENAIRES

LE LIEUX D’ACCUEIL - LES ALPES 

PHASE DE LANCEMENT 
PHASE D’APPROCHE 

PHASE DE L’ÉVÈNEMENT 

RÉSEAUX SOCIAUX :

DE 2 À 4 PUBLICATIONS MENSUEL À LA PHASE
LANCEMENT, PUIS BIMENSUEL À LA PHASE D’APPROCHE
AVEC UNE INTENSIFICATION À PLUSIEURS POST
QUOTIDIENS POUR COUVRIR L’ÉVÈNEMENT.

PRESSE ET MÉDIAS TRADITIONNELS :

 1 À 2 COMMUNIQUÉS PAR MOIS À LA PHASE D’APPROCHE,
PUIS DES RENDEZ-VOUS MÉDIATIQUES RÉGULIERS À
L’APPROCHE DE L’OUVERTURE.

NEWSLETTER OFFICIELLE : 

DIFFUSION SEMESTRIELLE EN PHASE DE LANCEMENT, PUIS
MENSUELLE À L’APPROCHE DE L’ÉVÉNEMENT.

21



JPOH 2030

JPOH 2030 : 

PUBLICATION 1 

RÉALISATIONS  04

PUBLICATION 2

JOH 2030 : 
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Mettre en avant le
site d’accueil

S’aligner avec les
valeurs olympiques

Ancrage
environnemental

Valoriser le savoir
faire francais 🇫🇷

RECOMMANDATIONS04
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P r é s e n t é  p a r :

A U B E R T  Q u e n t i n
D U V A L  A l l a n
E Z Z I N E  W a l i d
S H A K O O R  A y e s h a

MERCI POUR VOTRE
ÉCOUTE
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